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Cesenatico 1 dicembre 2009

TERRITORIO ECONOMIA SOCIETÀ

FOCUS COSTA



1 dicembre 2009
Focus Costa

SOCIETÀ

Popolazione al 31.12.2008  composizione var. ultimi 5 anni

Cesenatico: 24.956 40,9% +10,46%

Gatteo:       8.397 13,8% +19,26%

San Mauro Pascoli: 10.714 17,5% +  6,40%

Savignano sul Rubicone: 16.970 27,8% +  9,51%

TOTALE AREA 61.037 100,0% +10,58%

TOTALE PROVINCIA 388.020 - +  5,78%

Popolazione “costiera”: 29.331 abitanti che rappresentano il 47,3% del totale Area

(stime dei Comuni al 31.10.2009)

Si tratta di un’Area ad alta dinamicità demografica
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SOCIETÀ

crescita naturale migratorio netto indice
vecchiaia 2008

Cesenatico: +1,1 21,2 152,1

Gatteo:       +5,9 28,0 100,5

San Mauro Pascoli: +1,2 8,9 104,8

Savignano sul Rubicone: +4,5 13,0 114,2

TOTALE AREA +2,7 17,6 124,5

TOTALE PROVINCIA -1,0 14,8 170,1

Tassi 2008 (‰ )
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SOCIETÀ

Incidenza (%) di stranieri sui residenti

al 31.12.2008 al 31.12.2003

Cesenatico 8,4 4,5

Gatteo:       10,8 4,7

San Mauro Pascoli: 11,3 7,2

Savignano sul Rubicone: 12,4 6,6

TOTALE AREA 10,3 5,6

TOTALE PROVINCIA 9,0 4,4

L’incidenza degli stranieri 
residenti sul totale dei 
residenti è costantemente 
aumentata negli ultimi 10 
anni
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IMPRESE

al 31.12.2008    comp %  var. ultimi 5 anni

Cesenatico: 3.426 47,3% +   6,8%

Gatteo:       942 13,0% +   5,5%

San Mauro Pascoli: 1.117 15,4% +   4,2%

Savignano sul Rubicone:    1.759 24,3% + 13,4%

TOTALE AREA 7.244              100,0% +   7,7%

TOTALE PROVINCIA 40.947 - +   1,6%

Anche le imprese presentano una dinamicità notevole nel medio periodo, 
superiore a quella della provincia
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IMPRESE PER SETTORE al 31.12.2008 (comp. %)

Agri- Mani- Edilizia Comm e Servizi    TOTALE
coltura fattura Turismo

Cesenatico: 13,7 8,6 18,5 36,0 23,2 100,0

Gatteo: 14,3 11,5 22,7 33,1 18,4 100,0

San Mauro Pascoli: 18,9 18,9 18,4 24,6 19,2 100,0

Savignano sul Rubicone: 14,8 13,9 20,4 27,3 23,6 100,0

TOTALE AREA 14,9 11,8 19,5 31,7 22,1 100,0

TOTALE PROVINCIA 21,3 12,5 16,1 26,9 23,2 100,0
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STRUTTURE RICETTIVE AREA MARITTIMA
(al 31.10.2009)

numero posti letto

Alberghi 467           31.153      

     di cui a 3 stelle 310           23.048      

Esercizi complementari 149           15.821      

Alloggi privati 1.627        6.483        

TOTALE 2.243        53.457      

L’area dispone del 77,6% delle strutture ricettive e del 79,6% dei
posti letto dell’intera provincia
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MOVIMENTO TURISTICO (gen-ott. 2009)

 Presenza media Area marittima: 7,4 giorni   (Provincia: 6 giorni)

 ITALIANI: In aumento gli arrivi (+3,76%), più lieve l’aumento delle presenze: +0,50%

 STRANIERI: In diminuzione gli arrivi (-1,54%) e le presenze (-4,46%)

var.% var. %
arrivi genn-ott presenze genn-ott

2008-2009 2008-2009

Cesenatico: 478.796 + 4,83 3.663.162 + 0,50

Gatteo: 117.258 + 2,55 791.359 - 1,20

San Mauro Pascoli: 37.557 -17,42 272.090 - 9,97

Savignano sul Rubicone: 23.486 - 0,53 169.145 - 0,77 

TOTALE AREA 657.097 + 2,65 4.895.756 - 0,46

TOTALE PROVINCIA 951.503 + 1,63 5.728.614 - 0,84
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TURISMO BALNEARE DA OSSERVATORIO TURISTICO REGIONALE
CONTESTO ITALIANO

Il turismo balneare italiano, da alcuni anni, attraversa una fase critica; per la 

stagione  2009  l’andamento ha risentito della crisi economica in atto.

Le azioni mirate sui mercati italiano e tedesco e il turismo di prossimità

hanno in parte mitigato l’esito negativo della stagione 2009. Questi due fattori 

non sono riusciti, però, a compensare la perdita di competitività

internazionale del turismo italiano.
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TURISMO BALNEARE DA OSSERVATORIO TURISTICO REGIONALE
CONTESTO RIVIERA ROMAGNOLA

La Riviera romagnola ottiene risultati di maggior tenuta rispetto altre destinazioni turistiche grazie a:

 convenienza

prossimità

 tradizione

 dimensione e tipologia

Il risultato dell’estate 2009 è stato possibile grazie a una serie di azioni messe in campo dagli 

operatori pubblici sulla base di strategie di marketing condivise con gli imprenditori privati che si sono 

concretizzate in investimenti promocommerciali (campagna Primaverile, di Pentecoste, campagna 

“Accogliente, Divertente, Conveniente..”, Notte Rosa, Riviera Beach Games) che hanno aumentato la 

visibilità della Riviera romagnola sui media e attenuato gli effetti della recessione. 

Focus Costa
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SITUAZIONE ECONOMICA

– I dati macroeconomici indicano inversione di tendenza

– Non si affermano le riforme strutturali

– Dietro l’angolo non c’è il disastro, ma neppure una ripresa certa (pericolo occupazione) 

– A livello locale stiamo entrando ora nella fase più acuta della crisi

– La ripresa sarà fiacca e richiederà tempo per raggiungere i livelli pre-crisi

• occorre rilanciare i consumi e la ripresa degli ordini alle imprese

• deterioramento della qualità del credito

• banche esigono “garanzie” e se il “cavallo beve” l’acqua si trova, ma è più difficile da 

raggiungere
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AZIONI DELLA CAMERA DI COMMERCIO

– 2010 investirà 4,8 ml di euro in attività e interventi per favorire lo sviluppo del 

territorio, le infrastrutture e le imprese

– Di questi 1,9 ml di euro andranno al credito, di cui:

•1,4 ml di euro ai Confidi

Capitalizzazione/aggregazione

•0,5 ml di euro ai Confidi per fondo competitività Innovazione

Start-up e trasmissione impresa
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AZIONI DELLA CAMERA DI COMMERCIO

– Internazionalizzazione (812.000 euro )

– Interventi per sviluppo territorio, infrastrutture ed economia (503.000 euro)

– Interventi per innovazione, ricerca, Università, scuola, informazione economica 

statistica e sociale (294.000 euro)

– Interventi per sistema imprenditoriale e regolazione mercato (circa 647.000 euro)

– Contributo Azienda Speciale CISE (680.000 euro)
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TRASFORMAZIONE QUALITÀ RICETTIVA

– Modello turismo che faceva perno su spiaggia, ospitalità, buona cucina, permanenza 

lunga, non regge più la sfida dei Paesi concorrenti

– Oggi i turisti fanno soggiorni brevi, magari frequenti, sono attenti a servizi e qualità e 
offerte destagionalizzate e a complessi alberghieri con spazi comuni di socializzazione

– Serve trasformare, riqualificare e rinnovare l’offerta ricettiva

• un formidabile esempio può venire dai progetti:

“città delle colonie”

“centro termale e benessere”

“l’ex colonia veronese”

“l’area ex Nuit”

– Valorizzare la struttura GESTURIST
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COSA SERVE AL TURISMO

– Politiche urbanistiche immediate e straordinarie per favorire l’accorpamento e il rinnovo 

degli alberghi, snellire gli iter autorizzativi

– Investimenti attraverso alleanze pubblico-privato

– Promocommercializzazione turistica di territori integrati e vasti

– Promuovere un sistema di prodotti e servizi di qualità

– Progetti di filiera come sistema turistico e sistema agroalimentare
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LA CAMERA DI COMMERCIO PER IL TURISMO

– Marketing territoriale e promocommercializzazione dei prodotti

• Fondo costituito da Camere di Commercio Forlì-Cesena e Ravenna, Fondazione 

Cassa dei Risparmi di Forlì, Provincia Forlì-Cesena e Comune Forlì

• Coinvolgimento APT Servizi, GAL, Club di prodotto (città d’arte), SEAF

– Marchio di qualità “In famiglia”

– Marchio di qualità Isnart
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ALTRI SETTORI MERCEOLOGICI PER LA COSTA

– Esercizi commerciali

– Artigianato di servizio

– Stabilimenti balneari

– Pesca

– Cantieristica navale
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AMBIENTE ED ENERGIA

– Qualità delle acque di balneazione

– Riqualificazione energetica uffici pubblici

– Energia da fonti rinnovabili

– Bioedilizia 
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INFRASTRUTTURE MATERIALI E IMMATERIALI

– Viabilità: elemento strategico per garantire qualità della vita ai cittadini e competitività

alle imprese

• Costruzione casello del Rubicone

• Ammodernamento e messa in sicurezza della E45

• Priorità realizzazione E55

• Snellimento dello snodo di Bologna

• Apertura ingresso/uscita Ponente e raccordo con Statale Adriatica

• Metropolitana superficie collegamenti costieri

– Sistema aeroportuale

– Infrastrutture telematiche

• Realizzazione rete telematica a fibre ottiche per garantire servizi portuali e turistici ai 

diportisti che intendono accedere ai porti della Costa
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LE AMMINISTRAZIONI CONTRO LA CRISI

– Coesione territoriale, economica e sociale

– Politiche sociali

– Contenimento tempi di pagamento

– Realizzazione piccole opere pubbliche

– Semplificazione e velocizzazione adempimenti amministrativi


